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RESULTADOS

RESULTADOS ABRIL
Publicaciones 29 notas en medios

Equivalencia comercial $1,209,000.00  pesos mexicanos

Impactos 3,491,100 

Tono 100% positivo

58%
21%

21%

Tier

Tier 1 Tier 2 tier 3

28%

72%

Tipo de medio

impreso web



Tema Actividades

Día a día
1. Gestión de entrevistas para el CMV e Iniciativa 

Uva Pasa
2.Participación en especial Mundo Ejecutivo

COVID19
1. Seguimiento a iniciativas como:
• Canasta Rosa
• Wishbird

Estrategias
1. Uva Pasa
2.Rappi
3.Día de las madres
4.Enchúlame la playera

Uva Pasa

1. Cotizaciones
2.Entrevistas
3.Colaboración de contenido en revistas de cocina
4.Envíos a influencers
5.Videos

Actividades



Tema Actividades

Rappi
1. Propuesta de influencers
2.Guía para publicaciones
3.Envíos a domicilio
4.Comunicado

Enchúlame la playera 1. Diseño de gráfico
2.Envío a influencers

Día de las madres
1. Comunicado
2.Envío a influencers
3.Diseño de tarjeta

Hora del CMV
1. Invitación a participantes 
2.Coordinación
3.Diseño de Convocatoria
4.Ejecución

Actividades



ENTREVISTAS

Entrevista Periodista Vocero Tema Estatus

El Sol de México Enrique Jimenez Emilio del 
Castillo Uva Pasa Pendiente

Reforma Nayelli  Estrada Hans Backhoff Vino y 
contingencia Publicada

Reforma Charlenne 
Domínguez Hans Backhoff Vino y 

contingencia Publicada

EFE Pedro López Hans Backhoff
Vino y 

contingencia Pospuesta

Entrevistas



No Fecha Medio Título Impactos Equivalencia 

1 01 de abril El Sol de México Cómo pedir vino mexicano a domicilio 140,000 $   40,000.00 

2 02 de abril Playboy ¿Sed de la peligrosa? Checa este 
servicio de vino y catas a domicilio 50,000 $   35,000.00 

3 03 de abril RSVP Pide vino a tu casa 450,000 $   20,000.00 

4 03 de abril Reforma Capitanes: Paz Austin 355,000 $   90,000.00 

5 03 de abril Reforma Capitanes: Paz Austin 70,000 $   60,000.00 

6 03 de abril Mural Capitanes: Paz Austin 50,000 $   35,000.00 

7 03 de abril El Norte Capitanes: Paz Austin 257,000 $   75,000.00 

8 03 de abril El Norte Capitanes: Paz Austin 50,000 $   35,000.00 

9 04 de abril Chilango Vinos a domicilio en CDMX a solo un 
clic 90,000 $   70,000.00 

10 14 de abril Reforma Paran por alerta sanitaria actividad 
de enoturismo 355,000 $   90,000.00 

*Los impactos han sido calculados considerando el medikit de los medios y un passalong promedio de X2.5 para periódicos y X5 para revistas.

Cobertura



No Fecha Medio Título Impactos Equivalencia 

11 14 de abril Reforma Paran por alerta sanitaria actividad 
de enoturismo 70,000 $   60,000.00 

12 17 de abril Buena Mesa ¿Cómo ven las copas? 355,000 $   90,000.00 

13 17 de abril Buena Mesa ¿Cómo ven las copas? 70,000 $   60,000.00 

14 17 de abril Milenio InVersiones 256,900 $   90,000.00 

15 17 de abril Milenio EDO MEX InVersiones 145,000 $   75,000.00 

16 17 de abril Milenio Hidalgo InVersiones 130,000 $   50,000.00 

17 17 de abril Tijuanotas Uva Pasa; un cultivo que sigue vivo 
en México 15,600 $   10,000.00 

18 17 de abril Agro Región Uva Pasa; un cultivo que sigue vivo 
en México 20,000 $   12,000.00 

19 17 de abril Siete CHIAPAS Uva Pasa; un cultivo que sigue vivo 
en México 15,600 $   10,000.00 

20 20 de abril 2000 Agro Uva Pasa, un cultivo que sigue vivo 
en México 20,000 $   12,000.00 

*Los impactos han sido calculados considerando el medikit de los medios y un passalong promedio de X2.5 para periódicos y X5 para revistas.

Cobertura



No Fecha Medio Título Impactos Equivalencia 

21 21 de abril E- Oaxaca Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 15,600 $   10,000.00 

22 21 de abril Protocolo Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 23,000 $   15,000.00 

23 21 de abril La Verdad Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 30,000 $   20,000.00 

24 22 de abril Dossier Político Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 15,600 $   10,000.00 

25 22 de abril 6enpunto Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 15,600 $   10,000.00 

26 22 de abril Paher Portal Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 15,600 $   10,000.00 

27 29de abril El Universal Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 350,000 $   60,000.00 

28 30 de abril Diario de Coahuila Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 45,000 $   45,000.00 

29 30 de abril Hora Cero Uva Pasa mexicana entre las mejores 
del mundo 15,600 $   10,000.00 

*Los impactos han sido calculados considerando el medikit de los medios y un passalong promedio de X2.5 para periódicos y X5 para revistas.

Cobertura
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Acceso a la nota

https://bit.ly/3fifjA2


Acceso a la nota

https://www.efinf.com/clipviewer/files/94e30c72bc29bcbb6dd2b48616f485bf.pdf


Acceso a la notaAcceso a la nota

https://bit.ly/2L26JqY
https://www.efinf.com/clipviewer/files/cd6734fb7c85b72f3822e3d409fae817.pdf


Acceso a la nota Acceso a la nota

https://www.reforma.com/como-ven-las-copas/ar1921366%3Fv=2
https://bit.ly/2Yzev3B


Acceso a la notaAcceso a la nota

https://www.mural.com/capitanes-2020-04-03/op177419%3Fpc=102
https://bit.ly/2zbjGvX


Acceso a la nota Milenio Estado de México Milenio Hidalgo

https://bit.ly/2SBIsfE
https://bit.ly/2YudWs1
https://bit.ly/3c4TUYZ


Acceso a la nota

https://bit.ly/2zM4FRP


Acceso a la notaAcceso a la nota

https://bit.ly/2xuFBhg
https://bit.ly/3c4GbBk


Acceso a la nota Acceso a la nota

https://bit.ly/3figDCX
https://bit.ly/3c4nyxF


Acceso a la notaAcceso a la nota

https://bit.ly/3f32Yzw
https://bit.ly/2YvqOOA


Acceso a la nota Acceso a la nota

https://bit.ly/2Yo7RgC
https://bit.ly/2SjSuSA


Acceso a la nota Acceso a la nota

https://bit.ly/2YmK7JK
https://bit.ly/2SjSuSA


Acceso a la nota

Acceso a la nota

https://tijuanotas.com/uva-pasa-un-cultivo-que-sigue-vivo-en-mexico/
https://bit.ly/35hP3kL


Acceso a la nota
Acceso a la nota

http://www.agroregion.com/articulo%3Fid=103
https://bit.ly/2Sni1ua


Acceso a la nota Acceso a la nota

https://bit.ly/3aOS117
https://bit.ly/2zJnVPL


Acceso a la nota

https://bit.ly/2KLExIP
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Panorama general de fans y followers

3,972 followers
(vs 3,743 en marzo)

1,623 followers
(vs 1,587 en marzo)

30,528 fans
(vs 30,307 en marzo)

+221
fans

+229
followers

+36
followers



29,737 

30,054 

30,307 

30,528 

29,250

29,475

29,700

29,925

30,150

30,375

30,600

ENE FEB MAR ABR

Fans

Durante este mes, continuó el crecimiento de la comunidad de fans: 221 más que en el mes anterior. 
Este incremento fue sostenido: a lo largo del mes, los fans fueron subiendo día a día, como reflejo de 

la actividad constante de la cuenta.



Alcance & Impresiones

131,964

152,733

112,838
95,946

158,909
168,780

145,276 141,068

ENE FEB MAR ABR

Alcance Impresiones

Se registró en este mes una baja de 14% respecto al nivel de alcance e impresiones del mes pasado. Esto se puede 
deber a que, al haber incrementado considerablemente el volumen de publicación en la cuenta de CMV, el algoritmo de 

Facebook esté, ligeramente, empezando a no privilegiar nuestro contenido a la hora de mostrarlo a una mayor 
cantidad de usuarios.



Interacciones

1,977

6,032

4,159

2,619

1,518

4,802

3,297

2,093

390

840
640

394
69

390
222 132

ENE FEB MAR ABR

Interacciones Likes Shares Commens

Si bien hubieron contenidos con buen nivel de interacción (como datos sobre el impacto de la pandemia), en este 
periodo, se registraron 2,619 interacciones; 37% menos que el mes pasado. La hipótesis del algoritmo que 

mencionamos en cuanto a alcance e impresiones, se refuerza con el comportamiento de este indicador.



Top 3 publicaciones

146 likes / 59 shares / 5 comments
8,629 alcance / 9,937 impresiones

Engagement rate
2.4

157 likes / 51 shares / 12 comments
6,951 alcance / 7,862 impresiones

1,299 views
Engagement rate

3.1

98 likes / 14 shares / 3 comments
4,578 alcance / 5213 impresiones

Engagement rate
2.5



Principales acciones

- Este mes fuimos parte de “El Viernes yo invito”, “Soy Vino Mexicano” y 
“Colectivo por el campo”.

- Nuestras redes fueron un canal para publicar mensajes de fortaleza para 
el público en general y asociados.

- Lanzamos nuestra primera transmisión de “La Hora del CMV”.

- Compartimos información sobre el impacto de la contingencia en el 
mercado internacional y en la industria.

- Se compartieron las promociones, descuentos, catas, cursos, videos de 
nuestros asociados.

- Invitamos a todos los productores de vino que no tuvieran una página de 
internet para crearles una y que así pudieran impulsar sus ventas.

- Invitamos a la comunidad que consumiera vino mexicano con 
responsabilidad. 



361
Interacciones

3,972
Followers

2.3
Engagement Rate

15,504
Alcance total
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S Acciones principales: 

Durante este mes suspendimos 
las publicaciones en nuestro feed 

de Instagram debido a la 
contingencia.

Aumentamos nuestra interacción 
en Instagram Stories en un 300%.

Muchos de nuestros asociados 
nos mandaron mensajes para 

que les ayudáramos a compartir 
sus catas, transmisiones en vivo, 

descuentos etc.

Alcance: 343
Interacciones: 38

Alcance: 301
Interacciones: 11

Alcance: 225
Interacciones: 4

Alcance:309
Interacciones: 28



Twitter

Followers 1623

Tuits totales 589

Interacciones 351

Impresiones 20,400

Visitas a perfil 384



¡Gracias!


