
REPORTE RP CMV
MARZO 2020 



RESULTADOS

RESULTADOS MARZO
Publicaciones 19 notas en medios

Equivalencia comercial 680,000 pesos mexicanos

Impactos 940,000 personas

Tono 100% positivo

63%

26%

11%

TIER

Tier 1 Tier 2 Tier 3

100%

TIPO DE MEDIO

1



ACTIVIDADES DEL MES

Tema Actividades

1. Día a día

1. Especial de Mujeres del Vino con El 
Universal

2. Entrevista Día del Agua
3. Creación y distribución de boletines:

• Postura, “Un día sin mujeres”
• Vinos ganadores del Bacchus

• Vino en Casa

2. COVID19

1. Seguimiento a iniciativas como:
• El Viernes yo Invito
• Canasta Rosa

• Culinaria Mexicana
• Itacate

2. Estrategias Propuesta en conjunto con área digital 
contigencia COVID19. 



ENTREVISTAS

Entrevista Periodista Vocero Tema Estatus

RSVP Mariana Fomperosa Paz Austin Mujeres del vino Publicada

Reforma Charlenne Domínguez Paz Austin Mujeres del vino Publicada

Reforma Charlenne Domínguez Salomón Abedrop Sistemas de agua Realizada

El Universal Cristina Hdz Karina Hdz Mujeres del vino Realizada

El Universal Cristina Hdz Sofía Sarabía Mujeres del vino Realizada

El Universal Cristina Hdz Valentina Garza Mujeres del vino Realizada



TABLA DE COBERTURA

No 0Fecha Medio Título Impactos Equivalencia 

1 03-mar Food and Travel 5 vinos mexicanos que debes probar 60,000 40,000

2 03-mar RSVP Ellas están cambiando el mundo del vino 
mexicano una copa a la vez 70,000 60,000

3 03-mar Excélsior Ellas cambian el mundo del vino mexicano, 
una copa a la vez 90,000 60,000

4 04-mar Reforma Destacan mujeres en sector vitivinícola 85,000 60,000

5 04-mar El Norte Destacan mujeres en sector vitivinícola 70,000 50,000

6 04-mar Mural Destacan mujeres en sector vitivinícola 60,000 40,000

7 05-mar El Vigía Las mujeres y el vino 30,000 20,000

8 08-mar El Imparcial Destacan mujeres en sector vitivinícola 30,000 20,000

9 15-mar Radio Centro Cambian el mundo del vino mexicano uno por 
uno 40,000 35,000

10 16-mar Diario de Coahuila Ellas cambian el mundo del vino mexicano 30,000 20,000

*Los impactos han sido calculados considerando el medikit de los medios y un passalong promedio de X2.5 para periódicos y X5 para revistas.



TABLA DE COBERTURA

No Fecha Medio Título Impactos Equivalencia 

11 19-mar Shock Visual Cuatro bodegas mexicanas que la 
rompieron en el Bacchus 2020 20,000 15,000

12 20-mar Sin Embargo
No tratar de emular, más hectáreas y 
apoyo… Retos que enfrenta el vino 

mexicano
30,000 20,000

13 23-mar Mujer Ejecutiva Vinos mexicanos brillan a nivel 
internacional 40,000 35,000

14 23-mar Bleu and Blanc Cuatro vinos mexicanos que fueron 
premiados en el Bacchus 2020 40,000 35,000

15 23-mar Protocolo ¡Salud por el vino mexicano! 20,000 15,000

16 23-mar Hablando 
Gastronomico

Cuatro bodegas mexicanas que la 
rompieron en el Bacchus 2020 20,000 15,000

17 27-mar El Conocedor Una cata de gran calidad directo a tu 
hogar 30,000 20,000

18 28-mar Forbes Vinos mexicanos que se colocaron en el 
podio del Bacchus 2020 90,000 60,000

19 30-mar Food and Wine Vinos mexicanos que se colocaron en el 
podio del Bacchus 2020 85,000 60,000

*Los impactos han sido calculados considerando el medikit de los medios y un passalong promedio de X2.5 para periódicos y X5 para revistas.



TESTIGOS



Acceso a nota 
Acceso a nota 

https://bit.ly/3aG6YDH
https://bit.ly/2xCb3d6


Acceso a nota Acceso a nota 

https://bit.ly/39rSC8b
https://bit.ly/3bB5JWb


Acceso a nota Acceso a nota 

https://bit.ly/2UNZEz2
https://bit.ly/39tdZpK


Acceso a nota 
Acceso a nota 

https://bit.ly/2XgPWYF
https://bit.ly/33XbJG2


Acceso a nota 

https://bit.ly/2UM8EEJ


Acceso a nota Acceso a nota 

https://bit.ly/2WTZVmB
https://bit.ly/2UuGnU9


Acceso a nota Acceso a nota 

https://bit.ly/2w0nD5H
https://bit.ly/3bAlmNG


Acceso a nota Acceso a nota 

https://bit.ly/2QW8A4a
https://bit.ly/3bBxm1l


Acceso a nota Acceso a nota 

https://bit.ly/2JwbCrz
https://bit.ly/2QRDtH1


Acceso a nota 
Acceso a nota 

https://bit.ly/2WTBQw9
https://bit.ly/2UInBrq


Reporte Digital
MARZO 2020



Panorama general de fans y followers

Durante este mes, la comunidad de seguidores que tuvo un mayor incremento fue la de Instagram, debido en 
particular a los contenidos sobre el mes de la mujer, el cual acercó a los contactos de las mujeres  retratadas en 

las ilustraciones.

+284
followers

+273
fans

+77
followers

3,743 followers
(vs 3,459 en febrero)

30,706 fans
(vs 30,433 en febrero)

1,587 followers
(vs 1,509 en febrero)



Alcance & Impresiones

131,964 152,733
112,838

158,909 168,780
145,276

ENE FEB MAR

Alcance

Durante este periodo, el nivel de alcance e impresiones del mes anterior disminuyó debido a la contingencia.
Con la nueva estrategia propuesta para la contingencia y su mayor impulso en abril, esperamos que nuestro alcance e impresión

aumente considerablemente.



1,977

6,032

4,159

1,518

4,802

3,297

390
840 640

69 390 222

ENE FEB MAR

Interacciones Likes

En este periodo, se registraron 4,159 interacciones, de las cuales la mayoría ha sido reacciones positivas (“like” y “love”). Cabe 
destacar que los contenidos de #ApoyoAlVinoMexicano fueron los contenidos con lo que más interactuó nuestra comunidad. 

Interacciones



Top 3 publicaciones

336 likes / 12 shares / 52 comments
10,408 alcance / 10,409 impresiones

Engagement rate
3.8

302 likes / 603 shares / 11 comments
8,201 alcance / 9,511 impresiones

1,542 views
Engagement rate

11

236 likes / 62 shares / 10 comments
7,883 alcance / 8,900 impresiones

897 views
Engagement rate

3.9



Principales acciones

- Las temporalidades de este mes fueron: Día de la familia y Mes de la mujer, siendo 
esta última a la que más contenidos se le dedicó. Se realizaron ilustraciones de 7 
mujeres que han hecho historia en la industria vitivinícola gracias a su buen trabajo.

- Se realizó un video para felicitar a los vinos mexicanos galardonados en el concurso de 
Bacchus 2020.

- Compartimos los comunicados de suspensión de actividades de nuestros asociados 
debido a la contingencia.

- Se compartieron las promociones y descuentos de los asociados en la compra por 
internet de sus etiquetas.

- Ante la contingencia del COVID-19 se realizó una estrategia de contención de crisis la 
cual se implementará en meses siguientes.

- A final de mes hubo una mayor interacción y apoyo al vino mexicano gracias a que se 
lanzaron compras por internet.

- Nos sumamos a iniciativas como #ElViernesYoInvito, #SomosVinoMexicano.



691
Interacciones

3,743
Followers

18.6*
Engagement Rate

10,805
Alcance total

El engagement rate en Instagram es el mayor de las tres redes que cuenta actualmente el CMV. Es en esta red donde los usuarios 
interactuaron más en este mes.
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N
ES 203 interacciones

2,060 alcance
133 interacciones

1,370 alcance

77 interacciones
932 alcance

70 interacciones
1442 alcance

Acciones 
principales: 
Se realizaron ilustraciones para

conmemorar el mes de la mujer.

Temporalidades como el Día de la 
familia y Día de la mujer fueron las 

temporalidades más importantes del 
mes. 

A fin de mes estuvimos compartiendo 
promociones y descuentos de nuestros 

asociados para apoyar el vino 
mexicano a través de compra en línea

Hubo una mayor interacción en las 
stories gracias a que los socios nos 
pedían compartir sus contenido.



Twitter

Followers 1584

Tuits totales 531

Interacciones 409

Impresiones 31,800

Visitas a perfil 363



GRACIAS


